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Ementa: O conceito de economia. O sistema econ6mico. O desenvolvimento

econdmico. As escolas econOmicas. A visdo microecon6mica. A visdo
macroecondmica. Teoria Microecondmica: o mercado, a procura, a oferta,
elasticidade, o mercado e o governo, o comportamento do
consumidor, o comportamento do produtor, as estruturas de mercado e
a maximizag¢do do lucro.

Objetivos Especificos:

Compreender os fundamentos da teoria do consumidor, da empresa e
dos mercados.

Conteudo
Programatico:

Parte | — Introdugao a Economia e de Microeconomia

1. Conceito de Economia
1.1. Conceito
1.2. Os elementos chaves da atividade econdmica: recursos
escassos, necessidades humanas e tecnologia de producao.

2. Os problemas econ6micos fundamentais.

3. Sistema econdmico: conceito, elementos basicos de um sistema
econdmico, tipos de sistemas econémicos, funcionamento de uma
economia de mercado.

4. Economia Normativa x Economia Positiva.

5. Inter-relacdo da Economia com outras ciéncias.

6. Divisdo do estudo da Ciéncia Econbmica: Microeconomia,
Macroeconomia, Desenvolvimento Econdmico e Economia
Internacional.

7. Evolucdo de pensamento econdmico.

Microeconomia
1. Demanda

1.1. Introducdo.

1.2. Teoria do consumidor: pela teoria da utilidade; pela teoria das
curvas de indiferencga; derivagdo tedrica da curva individual de
demanda.

1.3. Demanda de mercado: demanda individual e demanda de
mercado; fatores que afetam a demanda; elasticidades de
demanda; proje¢des da demanda de um produto no mercado.
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Parte lI-Principios de Macroeconomia
2. Teoria da producao
2.1. Introducdo.
2.2. Funcao de producao: conceitos basicos, analise de curto prazo e
analise de longo prazo.
2.3. Custo de producdo: conceitos, analise de curto prazo e andlise
de longo prazo.
2.4. Maximizacao de lucros.
2.5. Acurva de oferta: derivacdo tedrica da curva de oferta; fatores
gue afetam a oferta de um produto.
3. Mercado
3.1. Conceito de mercado.
3.2. Equilibrio de mercado.
3.3. Mudangas no equilibrio de mercado.
3.4. Oferta, demanda e intervencdo governamental.
4. Estruturas de mercado
4.1. Concorréncia pura ou perfeita
4.2. Monopdlio
4.3. Oligopdlio
4.4. Concorréncia monopolista
4.5. Oligopsénio e monopsénio

Metodologia:

As aulas e atividades serdo ministradas de forma expositiva presencial.
O controle de frequéncia sera de acordo com as normas da UFES, ou
seja, se o estudante tiver mais de 25% de auséncia nas aulas estara
reprovado por falta.
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